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Miksi kampanja?

->http://www.youtube.com/watch?v=k-2hziLTSyU
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Voimavarat yhteen!

« Kirjastojen markkinoinnissa mahdollisuudet
ovat monet, toteutuksessa nakyy usein rahan
puute ja amatoorimaisyys kipeasti

» Ei yriteta jokainen kirjasto keksia pyoraa
yksin: Markkinoinnissa tarpeet
samansuuntaisia, yhdistetaan rahat ja
voimavarat
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Mista idea?

e Paivin vetama AMKIT-konsortion ja
Virtuaaliammattikorkeakoulun kolmivuotinen
eAineistot oppimisen resurssi -hanke

- rahoitus ja alkusysays

e E-aineistohankkeen aloitusseminaari 15.3.2007
- suuntaviivat hankkeelle

« Hankkeessa kaksi paateemaa:

e informaatiolukutaidon edistaminen

e tiedon saavutettavuuden parantaminen ja
edistaminen
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15.3.2007 satoa

e Yhteinen ikuisuusongelma: Kuinka tavoittaa
opiskelijat ja henkilokunta ja saada heidat
ymmartamaan IL:n merkitys

e Yritetaan vaikuttaa opettajien ja opiskelijoiden
mielikuviin viestinnan ja markkinoinnin keinoin kun
mikaan muu ei auta

1. Informaatiolukutaidon esilletuominen kirjoittamalla
ja mukana olemalla seminaareissa ja julkaisuissa,
opettajien seuraamissa medioissa, tutkimus

2. Markkinointikampanja
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Kampanjaryhman tyoskentely

e Ensimmainen kokous toukokuussa 2007
Arcadassa, n. 16 henkea lahti mukaan
tyoskentelyyn, vetajina Paivi Hollanti ja
Kimmo Turtiainen

e Avoin ryhma, ideana saada kirjastolaisia
sitoutumaan kampanjaan

e Nelja, viisi kokousta
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Kampanjan tavoitteet

» Paatavoite: IL on yhteinen asia, IL-ECTS -
tyoryhman ydinainesanalyysin avaaminen
ymmarrettavaan ja kiinnostavaan muotoon

» Opiskelijoiden tutustuminen IL:aan
verkkosivujen kautta, paakohtien
ymmartaminen, soveltaminen omissa
opinnoissa

« Kohderyhma: amkien opettajat,
opiskelijat, kirjastolaiset
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Miksi tarvitaan markkinointia”

Vaikka tuote hyva, viesti usein huono, outo tai
paperinmakuinen - Ei tavoita kohderyhmaa

—->www.nelliportaali.fi
—->http://www2.amk.fi/kirjasto/lLydinaines. pdf
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Miten tehda seksikas kampanja?

« Ryhma mietti visuaalista ilmetta monta kuukautta
« Kysyttiin kiinnostusta mm. Milla Paloniemelta
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Kilpailu

Paadyttiin jarjestamaan opiskelijakilpailu kampanjan
sloganista ja visuaalisesta ilmeesta, paapalkinto iPod
Paivi ja Kimmo seka opiskelijaharjoittelija Timo
Harkonen suunnittelivat kampanjan, deadline syksy

Kilpailussa opiskelijaa kehotettiin ideoimaan slogan,
joka kertoo tiedonhankinnan merkityksesta opiskelijan
elamassa

Mika sinuun puree?



Onko tama nyt sitten parempi?

» Kaksi vahvaa tyota, toinen valittiin
kampanjaan, toinen DIGMAN
kayttoon

« Haluttiin irrottautua perinteisesta
ajatuksesta kirjastosta, samoin
koettiin SUPER LIBRARIAN
-ajatukset oudoiksi

» Ei kohderyhman aliarviointia

- Jatetaan jotain sanomatta,
heratetaan uteliaisuus
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Ryhman tyoskentely

 Kaikille lahti avoin kutsu tulla
kampanjatyoskentelyyn mukaan, aluksi
mukana noin 16 henkea, lopussa paljon
vahemman

» Tarkoitus rohkaista kaikkia amkeja
osallistumaan yhteiseen tyohon

» |deana tehda kentan toivoma kampanja
oikeaan kayttoon



Ongelmakohtia

» Porukka pieneni
syksyn mittaan,
ryhma ei heijasta
koko kenttaa

» Paatoksenteko
hankalaa, kun
ihmiset eivat
kovin sitoutuneita

» Paivi ja Kimmo
tekivat, ryhma
kommentoi

 Mukavaa!
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Mita sitte?

« Amkit-foorumilla keskustelua ja tuki
kampanjan toteutukselle, tulkaa mukaan
keskustelemaan!

http://www.amkit.fi/forum

» Aloitatteko kampanjan heti kevaalla? Ota
yhteytta minuun, teen jutun Kreodiin
kokemuksista



